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ABSTRACT

This research aims to determine and analyze the impact of the use of TikTok social media
and entrepreneurial knowledge on the interest in entrepreneurship among the 2022 class of
office administration education students at Medan State University. This study uses primary
data collected through questionnaires and secondary data obtained by reading books, internet
data, previous theses, and research papers. The research was conducted on 63 students from
the 2022 office administration education program. Based on the results of statistical analysis
and hypothesis testing, the research is supported by a significant value of 0.007, which is
below the threshold of 0.05. The test value for the hypothesis test of entrepreneurship interest
is 2.000, further indicating a positive effect.

Keywords : Impact Use Social Media, TkTok, Entrepreneurial Knowledge, Entrepreneurial
Interest

ABSTRAK

Pada penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh impact use social
media TikTok dan entrepreneurial knowledge terhadap minat berwirausaha mahasiswa
pendidikan administrasi perkantoran Angkatan 2022 universitas negeri medan. Penelitian ini
menggunakan data primer dimana data dikumpulkan dengan menggunakan kuisioner dan
menggunakan data sekunder dimana data dan informasi yang diperlukan dengan cara
membaca buku, data dari internet, skripsi maupun tesis penelitian sebelumnya. Penelitian
ini dilakukan terhadap mahasiswa pendidikan administrasi perkantoran angkatan 2022
dengan 63 mahasiswa. Berdasarkan hasil analisis statistik dan pengujian hipotesis penelitian
didukung oleh nilai signifikan yaitu 0,007 yang berada dibawah ambang batas 0,05. Nilai
hitung uji hipotesis minat berwirausaha adalah 2,000 yang lebih lanjut menunjukkan efek
positif. Hasil ini menginformasi bahwa impact use social media TikTok dengan
entrepreneurial knowledge secara positif mempengaruhi minat berwirausaha untuk
mahasiswa pendidikan administrasi perkantoran angkatan 2022 Universitas Negeri Medan.

Kata Kunci : Impact Use Social Media, TikTok, Entrepreneurial Knowledge,Minat
Berwirausaha
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A. Pendahuluan

Perkembangan teknologi yang
pesat, terutama di bidang teknologi
informasi berbasis internet, menjadikan
peran media komunikasi semakin penting
sebagai kebutuhan utama bagi setiap
orang, karena kemudahan dalam
mengakses internet memungkinkan
orang untuk mengetahui perkembangan
dunia dan menunjukkan pergeseran arah
penggunaan media komunikasi
(Hamnaeni et al., 2020). Lahirnya sosial
media membuat pergeseran pada
perilaku, budaya, dan norma Masyarakat.
Akibatnya, aktivitas online yang tinggi
membuat penggunanya juga membawa
dunia maya mereka saat berkumpul
bersama keluarga, saat makan, saat
menjelang tidur, bahkan saat berkendara.

Berdasarkan laporan We Are
Social yang dikutip dari detikinet, pada
tahun 2024 penggunaan internet di
Indonesia mencapai 5,35 milyar, artinya
66,2% penduduk Indonesia sudah
menggunakan  internet. Pengguna
smarthphone  menduduki  peringkat
sekitar 5,04 milyar orang aktif
menggunakan sosial media.

Dilihat dari gambar, platforms
sosial yang dikutip , yang sering
digunakan yaitu pertama sosial media
WhatsApp yang mencapai 90,9%, kedua
Instagram mencapai  85,3%, ketiga
Facebook mencapai 81,6%, dan TikTok
mencapai 73,5%.

Besarnya  populasi, dengan
pertumbuhan penggunaan internet dan
telepon merupakan potensi bagi ekonomi
digital. Akibat nya, muncul electronic
commerce (e-commerce), transportasi
online, toko online dan bisnis lainnya
berbasis online di suatu tempat. Dapat
dengan memanfaatkan media sosial
sebagai komunikasi pemasa ran

dalam menjalankan proses kegiatan
online tersebut. Memang sejatinya media
sosial sebagai media sosialisasi atau
interaksi. Ekonomi  maju  juga
menyinggung tentang ekonomi dalam
kaitannya dengan teknologi digital
dimana semakin banyak individu yang
melakukan pekerjaan melalui pasar
berbasis internet.

Kemajuan ekonomi  digital
dengan perkembangan zaman di
Indonesia  harus  terus  berjalan.
Peningkatan ekonomi digital juga tidak
bisa dilepaskan dari generasi milenial.
Dimana usia milenial ini paham perihal
perkembangan teknologi, dan berguna
dengan pemikiran imajinatif yang dapat
memulai bisnis yang juga membantu
otoritas publik dalam mengurangi
pengangguran. Karena semakin banyak
individu yang terlibat dengan wirausaha,
maka semakin besar efisiensi yang
dihasilkan sehingga dapat
mempengaruhi.

Sejak awal kemunculan media
sosial, hampir semua orang, tanpa
memandang latar belakang
menggunakannya. Mereka
memanfaatkan media sosial untuk
mencari informasi, berkomunikasi, dan
berbisnis. Dalam (Natasya et al., 2025)
mahasiswa yang lebih sering
menggunakan media sosial memiliki
motivasi kewirausahaan yang lebih besar.
Jadi  dapat  disimpulkan = bahwa
pemanfaatan media sosial  dapat
membuka peluang luar biasa untuk
menumbuhkan minat berwirausaha pada
mahasiswa.

B. Metode Penelitian

Tempat dan Waktu Penelitian

Penelitian ini dilaksanakan di
Program Studi Pendidikan Administrasi
Fakultas

Perkantoran Ekonomi
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Universitas  Negeri Medan yang
beralamat di J1. Williem Iskandar Pasar V
Medan, Kabupaten Deli Serdang.
Penelitian ini akan dilakasanakan pada
semester genapn tahun 2024/2025.

Jenis Penelitian

Penelitian ~ Kuantitatif ~ dapat
diartikan sebagai metode penelitian yang
berlandasakan  filsafat  positivisme
dengan tujuan menguji hipotesis yang
telah ditetapkan (Sugiyono, 2013).
Berdasarkan permasalahan yang akan
diteliti, maka peneliti ini termasuk dalam
jenis penelitian kuantitatif dengan
pendekatan  kuantitatif =~ deskriptif.
Penelitian kuantitatif adalah sebuah
proses untuk meneliti populasi atau
sampel, pengumpulan datanya
menggunakan instrument penelitian.

Populasi dan Sampel

Populasi adalah gabungan dari
seluruh  elemen yang  berbentuk
peristiwa, hal, atau orang yang memiliki
karakteristik serupa menjadi pusat
perhatian peneliti, karenanya dipandang
sebagai semesta penelitian (Purnomo,
2022). Populasi dari penelitian adalah
Mahasiswa Pendidikan =~ Administrasi
Perkantoran Stambuk 2022 Fakultas
Ekonomi Universitas Negeri Medan
yang terdiri dari 2 kelas, dengan rincian :

C.Hasil Penelitian dan Pembahasan
Penelitian ini berlokasi di Fakultas
Ekonomi Universitas Negeri Medan yang
berada di Jalan Williem Iskandar, Pasar V
Medan Estate, Percut Sei Tuan Deli
Serdang. Penelitian ini dilakukan pada
semester genap Tahun Akademik

Pembahasan Hasil Penelitian

Berdasarkan hasil analisis data
yang telah dilakukan peneliti, maka dapat
diperoleh beberapa hal mengenai Impact

2024/2025. Penelitian ini memiliki
populasi sebanyak 63 orang mahasiswa
yang merupakan Mahasiswa Pendidikan
Administrasi  Perkantoran =~ Angkatan
2022. Dengan jumlah populasi yang
dimiliki kurang dari 100, sehingga
Teknik pengambilan sampel yang
digunakan adalah Total Sampling.
Dimana, sampel pada penelitian ini
merupakan seluruh jumlah populasi yang
dimiliki. Jenis penelitian ini adalah EX-
Post Facto artinya, penelitian ini
membahas  tentang pengaruh  dari
Variabel bebas (Independen) terhadap
Variabel terikat (Dependen). Sesuai
dengan variabel yang dimiliki maka,
penelitian ini membahas tentang
Pengaruh Impact Use Social Media
TikTok dan Entrepreneurial Knowledge
Terhadap Minat Berwirausaha
Mahasiswa Program Studi Pendidikan
Administrasi  Perkantoran =~ Angkatan
2022.

Teknik  pengumpulan data  yang
digunakan pada penelitian ini adalah
kuesioner dan dokumentasi. Sebuah
kuisioner dapat disebarkan kepada
subjek penelitian apabila telah melalui
uji validitas yang berguna untuk
menguji kevalidan soal serta uji
reliabilitas untuk mengetahui
pernyataan yang telah ditetapkan oleh
peneliti akan memperoleh hasil
jawaban yang tetap walaupun diuji
berkali-kali. Oleh karena itu, untuk
menjadi  validator angket yang
dimiliki peneliti menetapkan

PEMBAHASAN

Use Social Media TikTok dan
Entrepreneur Knwledge terhadap minat
berwirausaha. = Dengan  melakukan
penelitian dengan judul “Pengaruh
Impact Use Social Media TikTok dan
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Entrepreneur Knowledge terhadap Minat
Berwirausaha Mahasiswa Pendidikan
Program Studi Pendidikan Administrasi
Perkantoran Angkatan 2022 Universitas
Negeri Medan” dimana jumlah populasi
sebanyak 63 mahasiswa dan dijadikan
sebagai sampel sebanyak 30 mahasiswa
dalam penelitian ini.

Impact Use Social Media TikTok (X1)
terhadap Minat Berwirausaha
(Y)
Berdsasarkan hasil analisis penelitian,
variabel Impact Use Social Media Tiktok
memiliki pengaruh yang positif dan
signifikan terhadap minat berwirausaha
pada mahasiswa Pendidikan
Administrasi Perkantoran Angakatan
2022 Fakultas Ekonomi Universitas
Negeri Medan dengan hasil wuji t
diperoleh nilai  thjrung>trabel adalah

2,708 > 2,00 dan nilai signifikan 0,009 <
0,05.

Berdasarkan wuji regresi linear
berganda diperoleh persamaan regresi
yaitu Y = 32,104 + 0,369X; + 0,600X, +
e . persamaan ini menggambarkan bahwa
pengaruh Impact Use Social Media
TikTok terhadap minat berwirausaha
dihitung berdasarkan koefisien regresi
yang diperoleh 0,369. Jika Impact Social
Media TkTok meningkat (1%) maka
minat berwirausaha akan bertambah
sebesar 0,369%. Hal ini menandakan
bahwa Impact Use Social Media TikTok
dapat mempengaruhi minat
berwirausaha, yaitu dengan cara
memberikan informasi,
efisiensi/efektivitas, meringankan biaya
dalam memulai bisnis, dan menarik.

Hasil penelitian ini sejalan
dengan penelitian yang dilakukan oleh
(Ulpi, 2025) dimana  hasilnya
pengetahuan kewirausahaan berpengaruh

positif dan signifikan terhadap minat
berwirausaha yang ditunjukkan dengan
nilai thjtung > traper atau 3,312>2,001.

Pada mahasiswa Program Studi
Pendidikan Administrasi Perkantoran
Angkatan 2022 Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Medan. Berdasarkan
hasil penelitian yang diperkuat dengan
teori dan juga hasil penelitian terdahulu
yang relevan diatas, maka dapat
disimpulkan terdapat pengaruh positif
dan signifikan antara Impact Social
Media  TikTok  terhadap  Minat
Berwirausaha. Maka hipotesis 1 yang
berbunyi “Terdapat Pengaruh antara
Impact Use Social Media TikTok
Terhadap Minat Berwirausaha
Mahasiswa Pendidikan ~Administrasi
Perkantoran Angkatan 2022 Fakultas
Ekonomi Universitas Negeri Medan”.

Pengaruh Entrepreneur Knowledge
X>2) terhadap Minat
Berwirausaha (Y)

Dari hasil penelitian yang menunjukkan
bahwa terdapat pengaruh  positif
Entrepreneur Knowledge terhadap Minat
Berwirausaha mahasiswa Program Studi
Pendidikan Administrasi ~ Perkantoran
Angkatan 2022 Universitas Negeri
Medan. Hal tersebut ditunjukkan oleh
nilai  koefisien = regresi  variabel
Entrepreneur Knowledge sebesar 0,600.
Nilai tersebut positif berarti
menunjukkan  bahwa  Entrepreneur
Knowledge sejalan dengan variabel Y.
artinya, apabila Entrepreneur Knowledge
(X,) mengalami kenaikan, maka Minat
Berwirausaha (Y) akan mengalami
kenaikan pula.

Pada uji secara parsial (Uji t)
diperoleh 2,792 yang kemudian
dibandingkan dengan nilai t,,e; pada

taraf signifikan 5% yaitu sebesar 0,007.
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Hal ini menunujukkan bahwa tyjtung >

teabel 2,792 > 2,00 dengan nilai
signifikan 0,007 < 0,05, schingga
variabel Entrepreneur Knowledge
memberikan pengaruh

terhadap Minat berwirausaha.

signifikan

Hasil penelitian sejalan dengan
hasil penelitian yang dilakukan oleh
(Ulpi, 2025) dimana  hasilnya
pengetahuan kewirausahaan berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat
berwirausaha yang ditunjukkan dengan
nilai thitung > trabel atau 4,295>2,037.
Dengan demikian bahwa Pengetahuan
Kewirausahaan berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Minat Berwirausaha
untuk mahasiswa.

Pada mahasiswa Program Studi
Pendidikan Administrasi Perkantoran
Angkatan 2022 Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Medan. Berdasarkan
hasil penelitian yang diperkuat dengan
teori dan juga hasil penelitian terdahulu
yang relevan diatas, maka dapat
disimpulkan terdapat pengaruh positif
dan signifikan antara Entrepreneur
Knowledge terhadap Minat
Berwirausaha. Maka hipotesis 2 yang
berbunyi “Terdapat Pengaruh antara
Entrepreneur  Knowledge  Terhadap
Minat Berwirausaha Mahasiswa
Pendidikan Administrasi Perkantoran
Angkatan 2022 Fakultas Ekonomi

Universitas Negeri Medan”

Pengaruh Impact Use Social Media
TikTok (X,), Entrepreneur
Knowledge (X;) Terhadap
Minat Berwirausaha (Y)

Dari  uji  hipotesis  secara
simultam (Uji F) diperoleh nilai fyitung
sebesar 23,611 dan nilai signifikan
sebesar 0,001 lebih kecil dari nilai «

(0,001 <0,05). Dalam arti thitung>trabel
(23,611 > 3,11). Dapat disimpulkan
bahwa hipotesis 3 diterima, karena secara
simultan variabel Impact Use Social
Media TikTok dan  Entrepreneur
Knowledge berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Minat Berwirausaha
mahasiswa Pendidikan ~Administrasi
Perkantoran Angkatan 2022 Universitas
Negeri Medan. Selain uji F, uji koefisien
determinasi  sebesar 0,440  dapat
memberikan pemahaman bahwa Impact
Use Social Media TikTok dan
Entrepreneur Knowledge secara simultan
memberikan kontribusi terhadap Minat
Berwirausaha sebesar 44,0% dan sisanya
56,0% dipengaruhi oleh faktor lain yang
tidak dibahas dalam penelitian ini.

Menurut (Diana, 2023) Impact
Use Social Media Tiktok sebagai media
promosi ataupun informasi berbagai
produk dan jasa dari berbagai bidang
dengan pemanfaatan Sosial Media
TikTok sangat membantu dalam
membangun dalam mengembangkan
bisnis online dengan kemudahannya
yang tidak hanya untuk hiburan dengan
membuat video sesuai keinginan tetapi
juga dapat digunakan untuk tujuan
professional.

Entrepreneur knowledge adalah
pemahaman seseorang terhadap
wirausaha dengan jiwa yang kreatif dan
inovatif sehingga mampu menghasilkan
sesuatu yang baru ataupun
mengembangkan peluang-peluang usaha
yang didapat dari informasi sehingga
dapat mendatangkan manfaat dan
keuntungan untuk banyak pihak serta
berani  mengambil  resiko  agar
kedepannya meraih kesuksesan (Kevin,

2023).
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Minat berwirausaha adalah
kemampuan untuk mendorong diri
sendiri dan berbuat sesuatu untuk
memenuhi  kebutuhan  hidup serta
pemecahan permasalahan hidup,
menunjukkan usaha atau menciptakan
usaha karena membawa manfaat bagi
dirinya untuk berusaha ~memenuhi
kebutuhan hidupnya tanpa merasa takut

akan resiko (Hasniati, 2022).

Di  era digital, minat
berwirausaha di kalangan generasi
muda semakin dipengaruhi oleh
kemajuan teknologi dan akses
informasi. Entrepreneur Knowledge
yang diperoleh baik secara formal
maupun  nonformal memberikan
bekal penting dalam membentuk pola
pikir wirausaha. Sementara itu, sosial
media seperti TikTok menjadi ruang
belajar alternatif yang
menyenangkan, dimana mereka dapat
melihat praktik nyata kewirausahaan
dari berbagai pelaku usaha. Hal ini
menciptakan sinergi positif yang
mendorong peningkatan minat.

E. KESIMPULAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil pengujian
dan pembahasan analisis data melalui
pembuktian terhadap hipotesis dari

permasalahan yang diangkat
mengenai Mata Kuliah
Kewirausahaan, Praktik
Kewirausahaan, terhadap  Minat

Berwirausaha  Mahasiswa  Prodi
Pendidikan Administrasi Perkantoran
Angkatan 2021 Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Medan. Maka

dapat ditarik kesimpulan sebagai
berikut:

1. Terdapat pengaruh positif dan
signifikan antara Impact Use
Social Media TikTok (X1)
terhadap minat mahasiswa
untuk berwirausaha (Y) pada
mahasiswa Prodi Pendidikan
Administrasi Perkantoran
Angkatan 2022  Fakultas
Ekonomi Universitas Negeri
Medan yang ditunjukkan
dengan thitung > ttabel
dimana 2,708 > 2,00 dengan
nilai signifikan 0,009 < 0,05.

2. Terdapat pengaruh yang
positif antara Entrepreneurial
Knowledge (X2) terhadap
Minat Berwirausaha (Y) pada
mahasiswa Prodi Pendidikan
Administrasi Perkantoran
2022  Fakultas  Ekonomi
Universitas Negeri Medan
yang ditunjukkan dengan nilai
thitung sebesar 4,046 dengan
demikian thitung > abel
dimana 2,792 > 2,00 dengan
nilai signifikan 0,007 < 0,05.

3. Secara simultan (Uji F)
dengan nilai Fhitung >
Ftabel dimana 23,611 >
3,11dapat disimpulkan bahwa
Impact Use Social Media
TikTok (X1) dan
=Entrepreneurial Knowledge
(X2) berpengaruh positif dan
signifikan — terhadap Minat
Berwirausaha (Y) pada
mahasiswa Pendidikan
Administrasi Perkantoran
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berwirausaha  dari  fak
tor diluar penelitian ini

Angkatan 2022 Universitas
Negeri Medan.
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